





BUTTER. DREHT EIN DING.

ERSTER EINBRUCH IM WEBSHOP.

% In der Nacht vom 18. auf
den 19. September 2011 gerat die Welt aus
den Fugen: Auf www.eizo.de wird eingebro-
chen. Keine Hacker. Nein, ganz gewdhnliche
Kleinkriminelle dringen mit einem Schneid-
brenner durch das Bildschirmfenster in den
Webshop ein und lassen alle EV2315W Moni-

tore mitgehen. Ohne zu bezahlen! Wirklich?
Quatsch. Alles nur Werbung. Den ,Bruch”
zeichnete eine Uberwachungskamera
auf. Dabei verteilten die Diebe am Tatort
reichlich Visitenkarten und eine URL, tUber
die sie ihre Beute ,vom Lkw” vertickten.

Sachdienliche Hinweise wurden bei der an-
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schlieRenden Verbrecherjagd auf Facebook
groRziigig honoriert. Ob Fake oder nicht:
Natirlich kam es sofort zur Anzeige - jeden-
falls in allen wichtigen Zeitschriften. Darin
wurde der genaue Sachverhalt geschildert:
»S0 glinstig wie vom Lkw. EIZO EV2315W fur
nur 249 Euro.”
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‘EINBRUCH!

: EIZO BITTET UM MITHILFE BEI TATERSUCHE

SO-GUNSHG
~WIE VOM-LKW.

GESTOHLEN: brandneue EV2315W

EIZO EV2315W
UR NUR € 249,

GEFILMT: die Einbrecher

DREIST: das Angebot

Dreister Einbruch in unseren Webshop. Am vergangenen Sonntag drangen
zwei Tater mit einem Schneidbrenner in unseren Webshop ein.
Alle brandneuen EIZO EV2315W wurden geraubt. Wir bitten nun um Mithilfe.

Jeder, der uns sachdienliche Hinweise zur Ergreifung der Téter liefert,
kann einen EIZO Webshop-Gutschein in Héhe von 500,- Euro gewinnen.
Alle weiteren Infos und das Uberwachungsvideo von den Tétern hier:
www.eizo.de oder www.facebook.com/eizo.de
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SEVENS EROFFNE DICH.

BUTTER. BEWIRBT WIEDEREROFFNUNG DER SHOPPINGMALL.

OFFEN
FUR
NEUES.

sevens
oL SATURN

% Seit November ist die
Shoppingmall SEVENS an der K& wieder
offen. Genauer gesagt: ,Offen fiir Neues”.
Denn diese Kampagnenbotschaft ver-
breitete BUTTER. ptinktlich zur Wiederer-

o6ffnung aufmerksamkeitsstark auf einer

OFFEN
4 FUR
. NEUES.

SEevens
=L, SATURN

StraRenbahn, Citylights und Infoscreens in
ganz Disseldorf.

Ergebnis des elfmonatigen Umbaus: eine
neue Fassade, grofRziigigere Raume und
eine ausgefeilte Sortierung. Ergebnis

unserer Kampagne: jede Menge Lust auf

SEeVvens
L . SATURN

D Anzeige

Shopping und Neugier auf eine grofe An-
gebotsvielfalt. Denn nie hat man Technik,
Mode und Kulinarisches in originellerer Zu-
sammenstellung gesehen. Auch wenn wir
damit die schéne neue Sortierung wieder

ganz durcheinandergebracht haben.



NUR FLIEGEN IST SCHONER.

BUTTER. GEWINNT ATW ADAWARD MIT LUFTHANSA TECHNIK.

% Seit 1960 bietet Lufthansa Technik den technischen Support fiir Boeing-Maschinen. Seit 2009 bietet BUTTER. bild- und
textlichen Support fir Lufthansa Technik. Und seit 2012 gibt es motivierenden Support durch Gold beim Air Transport World AdAward.

Launch cus omer 747 8 Intercont nental

since 1960.

Just in time

__ More mobility for the world
& Lufthansa Technik More mbiltyfor the world
& Lufthansa Technik

»Ich méchte eine Kampagne, die das Zeug zum Klassiker hat, damit die

Leser jedes neue Motiv mit Spannung erwarten und traurig wéren, wenn
die Kampagne wegfallen wiirde. Das ist mein Antrieb. Mit BUTTER. als
unabhdngigem Agenturpartner kénnen wir diesem Anspruch gerecht
werden und Ideen erfolgreich in die Tat umsetzen. Vielen Dank an das

Air Transport World

Tilman Tesseraux, Marketing Manager 2012
Lufthansa Technik, Hamburg

gesamte Team!”




BUTTER.
TOP-FIVE

DIE BESTEN KARNEVALS-
VERKLEIDUNGEN 2012.

SCHEICH -

Immer genug Kamelle.

KRANWAGEN -

Einhaken, losschunkeln und
abschleppen.

HACKER -

Kommt Gberall rein.

KAMELLEWERFER -

Trifft immer nette Leute.

KRANWAGEN -
Platz 5 hat sich als Platz 2
verkleidet.

EIN IDEALER

ORT IST MOGLICH.

MIT PR VON BUTTER. FUR DAS ORTLICHE.

% Das Ortliche kenntdeinen
Ortund machtihn mitder PR-Kampagne ,,Der
ideale Ort” sogar noch ein bisschen besser.
Im Zentrum der Kampagne stand ein Wett-
bewerb, mit dem wir Menschen, Unterneh-
men und Initiativen aus ganz Deutschland
gesucht haben, die sich freiwillig engagieren
oder ehrenamtlich helfen, ihren Ort fir sich
und andere lebenswerter zu gestalten. Bei
der feierlichen Pramierungsveranstaltung
mit 250 Gasten in Berlin bekamen drei der
tber 600 Wettbewerbsbeitrdge eine Sieg-

prdamie von je 10.000 Euro Uberreicht. Dass
es neben den Gewinnerorten auch andere
ziemlich ideale Orte gibt, zeigt das Presse-

Feedback auf unsere Initiative.
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»Seit 2010 engagiert sich die Stiftung
Biirger fiir Leipzig mit ihrem Projekt
ehrenamtlich fiir die Vermittlung von
Garten- und Landschaftskultur (...).
Solche und dhnliche Projekte sucht Das
Ortliche mit dem Wettbewerb , Der
ideale Ort”.«

Leipziger Volkszeitung

»Unter dem Motto , Bislichs tapfere Schneiderlein — Sieben auf einen
Streich” setzte der Heimatverein sieben Projekte in Szene, die allesamt

durch ehrenamtliches Engagement getragen wurden oder noch werden
(...). Die erfolgreiche Teilnahme an dem Wettbewerb, der das ehrenamtli-

che Engagement honoriert, machte Bislich weit tiber die Grenzen des

Deichdorfes bekannt.«
Rheinische Post

»Im Dezember (...) geht (Michael) Griibel beim Wett-
bewerb , Der ideale Ort” ins Rennen um 10.000 Euro
Preisgeld (...). Unter dem Motto , Hilfe durch Handwerk”
leisten seine 37 Mitarbeiter neben ihrem eigentlichen Job
kostenlose Handwerksarbeiten in éffentlichen Einrich-
tungen wie Schulen, Kindergdrten oder Heimen. Griibel
spendet dafiir die Arbeitszeit seiner Angestellten. «
Westfalen-Blatt

»Ob Gamshurst , der ideale Ort” ist, dartiber liee sich gewiss ausgiebig dis-
kutieren. Wie andere das sehen, will man herausfinden. Daher haben sich die
Gamshurster unter Federfiihrung der , Rentnertruppe” des Vereins fiir Ortsge-
schichte zur Teilnahme am Wettbewerb , Der ideale Ort” entschieden. «

Acher-Rench-Zeitung




LIEBE GEHT DURCH DEN STADTTEIL.

DIE NEUE IMAGEKAMPAGNE DER STADTWERKE DUSSELDORF.

D 18/1
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. Stadtwerke ==2£_
Wasser fiir unsere Stadt. D'Lisseldorf .\—\

\ Dass Liebe kreativ macht, ist bekannt. Aber wer gleich mit 470 verschiedenen Motiven wirbt, der muss schwer verliebt sein.
So wie die Stadtwerke Dusseldorf in ihre Stadt. Und deswegen betont die von BUTTER. entwickelte Kampagne die enge Verbundenheit des
regionalen Energieversorgers zu Disseldorf im Allgemeinen und zu fast 50 Stadtteilen im Speziellen. Und weist nebenbei in jedem Motiv auf
die Leistungen der Stadtwerke hin. Auf GroRflachen-Plakaten, Citylight-Postern und im Radio fand das grofle Werben statt. Und wird 2012 mit
neuen Motiven wieder stattfinden. Puinktlich zur Frihlingszeit.
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Erdgas fiir Diisseldorf. Strom fiir Diisseldorf.
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Strom fiir Diisseldorf. Wasser fiir Diisseldorf. Warme fiir Diisseldorf.
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Es gibt Kampagnen, da
ist der Arbeitsaufwand bei BUTTER. unge-
recht verteilt.

.| love Dusseldorf” haben die Texter ge-
schrieben und , | love my job” dabei ge-
dacht. Denn damit war ihr Teil der Arbeit
an unserer Kampagne fiir die Stadtwerke
getan.

Elke Grdafe hingegen hatte anschlieRend
etwas mehr zu tun. Als Leiterin der Rein-
zeichnung bildet sie mit ihrem Team die
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FRIEDRICH

STADT

Erdgas fiir Diisseldorf.

Stadtwerke =22
Diisseldorf =S

Schnittstelle von Kreation zu Produktion
und ist damit dafir verantwortlich, dass
alles, was unsere Agentur verlasst, auch
wirklich perfekt aussieht. Und bei zwei
Formaten mit zehn Motiven fiir insgesamt
47 Disseldorfer Stadtteile macht das dann?
Richtig, genau 940-mal perfekt aussehen.
Das heilt 940-mal das Corporate Design
checken, Layoutdaten aus der Kreation
prifen und gegebenenfalls neu aufbau-
en. 940-mal LogogroRe und Schriftsatz

Okostrom fiir Diisseldorf.

Stadtwerke =22
Diisseldorf =S

EIGENTLICH WOLLEN WIR KEINEN HERVORHEBEN, ABER ...

anpassen sowie Dateinamen kontrollieren.
Bei dieser Datenflut fir die Produktion ist
es allein schon eine Kunst, den Uberblick
zu behalten. Reinzeichnung hért sich nach
einer Menge Arbeit an? Ist es auch. Doch
dank Elke Grafe und ihrem Reinzeichnungs-
Team ist in ganz Dusseldorf nicht nur eine
sympathische, sondern auch lupenreine
Kampagne zu sehen. Elkes Kommentar
dazu: 1 love my job.”

Warme fiir Diisseldorf.

Stadtwerke ==
Diisseldorf




BUTTER. BOHRT NACH.

NEUE TECHNOLOGIEN BEI WINTERSHALL.

% Wie bohrt man mit Pilzen
nach Erd6l? Und was hat ein Windrad auf
einer Olplattform zu suchen? Die Postkar-
ten und Plakate zum Relaunch der neuen
Wintershall-Website hinterlassen beim
Empfanger erst mal ein Fragezeichen. Aber
auch eine Antwort: www.wintershall.com.
Dort erfahrt der Leser, wie der grofte deut-
sche Erdol- und Ergasproduzent mit dem
Biopolymer Schizophyllan umweltfreund-
lich Erdol fordert und warum Windkraft erst
mal nicht ohne Erd6l und Erdgas auskommt.
Schade eigentlich, der Bohrer mit Pilzkopf
hat uns auch ganz gut gefallen.

wintershall

O+-BASF Gruppe

s MIT

PILZEN
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MEHR ER G, - omme-a

N wir
BRAY N UNET

ERDOL
NOCHEenGAS?

—— P |'iel
reuen Website

. Ll
Folgen Sie uns auf: Guwitker

3

FORDERN?

Wie das geht, steht auf der

LT www.wintershall.com

Folgen Sie uns auf: facebook
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SPD HOLT BERLIN.

verstehen.

; Berlin | ) )



% Werssichim Berliner SPD-
Wahlkampf schon auf Motive wie , Kandi-
dat am Telefon” und , Kandidat auf dem
Fahrrad” gefreut hatte, wurde schwer ent-
tauscht. Nah und emotional, spontan und
unverfélscht, so wie Berlin eben ist, zeigen
unsere Wahlkampf-Motive Berlin und die
Berliner. Und mittendrin: Klaus Wowereit,
so wie der Regierende Biirgermeister taglich
in der Stadt unterwegs ist — Wowereit zum
Anfassen. Die Kampagne mit dem Claim
,Berlin verstehen.” verschaffte der SPD den
Sieg und BUTTER. den Politikaward 2011.

Politikaward/Marco Urban

Berlin

verstehen.

Berlin

verstehen.
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BUTTER.
BROT

TROSTBROT.

Meine Liebe zum Butterbrot ver-
danke ich Mama. Die wusste fir
jede Lebenssituation das richtige
Brot. Ob geklappt, gestapelt, schei-
benweise oder hiibsch als Reiter-
chen zubereitet. Fur alle, die diese
Darreichungsform nicht kennen:
Reiterchen = geschmierte oder
belegte Scheibe Brot, die bereits

in mundgerechte Stiicke geschnit-

ten ist. Besonders gerne gegessen,
wenn man krank war und ohnehin
unféahig zu jeder korperlichen Beta-
tigung. Ob vornehm mit der Gabel
oder auf die Faust genommen -
Reiterchen mampfend liel sich fast
alles tGberstehen. Auch heute noch.
DET Y EInEL

MAIKE WENCEK,

Trainee Beratung

FUR SIE ENTDECKT:

GESCHENKPAPIER FUR
ALLE FALLE.

% Friher, da musste man
jedes Geschenk aufwidndig ans Ohr halten,
schiitteln, fiihlen, biegen, riechen und raten.
Heute reichen passable Englischkenntnisse
und ein Blick auf Fabio Militos Geschenk-
papier fir jeden Anlass. Denn das streut
vorwarts, riickwarts, senkrecht, waagerecht
und diagonal Hinweise auf den Inhalt: NOT
A PERFUME, NOT A TIE.

Friher, da belachelte man auch Oma, wenn
sie das Geschenkpapier mal wieder ordent-
lich zusammengelegt hat: ,Kann man ja
noch benutzen!” Dank Fabio Milito hat Oma
aber Recht. Man muss nur den passenden
Anlass auf dem Papier finden und einkreisen:

Geburtstag, Weihnachten, Valentinstag -

die Ublichen Verdachtigen sind schnell
gefunden. Darliber hinaus entdecken wir
aber auch weniger traditionelle Feiertage
wie ANSTPNEO, DSENI oder AIHGGNFJ,
die bestimmt auch genug Anlass bieten,

sich reich zu beschenken.

http://www.ignant.de/2011/03/16/universal-wrapping-paper/



BUTTER.-FLOCKEN.

AUF EINEN BLICK: KLEINE NACHRICHTEN
UND GROSSE KARRIEREN.

Tﬂ HENNING LINDEKE, 29
Junior Art Direktor
Posaunist von Konigs Gnaden

,ES IST SO SCHON, EIN MUSIKANT ZU SEIN!”

Q »Nimma an! Ey, nimma an!” Der Erste an der Theke reicht ein Pils-
bier nach dem anderen durch. Ein Samstagnachmittag am Niederrhein. Es ist Juli und un-
sagbar heil. Die Leute auf dem Schiitzenplatz in Willich sind kurz und luftig gekleidet. Ich
trage meine lange schwarze Stoffhose, das weille Hemd und die stirndruckfreie Kappe
wie alle 17 Musikerkollegen an der Biertheke. Nach kurzer Unterhaltung mit Bachs Jupp,
Kaups Willem und Winkels Hermann, ,wie et dann bei mir inne Schull so 16pt”, ruft der
Kapellmeister: ,Langsam austrinken und feddich werden, Leute!” Fir uns das klare Zei-
chen, schnell noch eine Runde zu bestellen, um ja nicht piinktlich zur Marschaufstellung
zu erscheinen: drei Posaunen vorne, der Rest dahinter. Der Spielmannszug startet den
Lockmarsch, auf links geht’s los. Dann gemeinsam ,Berliner Luft”. Der Willicher Kirchplatz
samt Tribline applaudiert ... ach was ... tobt! Eine Stunde und neun internationale Armee-
maérsche spater fihle ich mich wie nach einem 36-Stunden-Gepéckmarsch, und die Kappe
istlangst mit meiner Stirn verschmolzen. Jetzt noch Parade, Kénig an der Residenz abholen
und samt Hofstaat ins Festzelt spielen. Sonntagfriih geht’s weiter. Aber jetzt erst mal ‘ne

Runde Pilsbier. ,Ey, nimma an!”

Wir freuen uns Gber sechs BUTTER.-
Anfanger: Eric Mouzita als Trainee in
der Beratung, Clement Obiegbu als
Junior Texter, Marc Obieglo als Online Art
Direktor, Danielle Reid als Art Direktorin,
Claudia Vitanza als Innenkontakterin und
Alena Wanitschka als Auszubildende fur

Marketingkommunikation.

Wir freuen uns fur einen BUTTER.-Fort-
geschrittenen: Julian JanRen wurde vom
Trainee zum Junior Berater befordert.

Und wir gratulieren zu zwei weiteren
Fortschritten: Till Emken vom festen Freund
zum Ehemann und Stephanie Homeier (geb.

Gopfert) zur Ehefrau.




BUTTER.

GESCHAFTSFUHRER: OLIVER LEHNEN, ROLF SCHRICKEL, FRANK STAUSS

BUTTER. GMBH, KRONPRINZENSTRASSE 87, D-40217 DUSSELDORF, FON 0211:86797:0, FAX 0211-86797+86 YV
CHAUSSEESTRASSE 86, D-10115 BERLIN, FON 030-8471245+0, FAX 030-8471245+29

thenetworkone R .
GWC g C S
CONTACT@BUTTER.DE, WWW.BUTTER.DE, HREB 31520 .
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